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Ertékelési Jorma: kollokvium /gyakorlati jegy

Tantdrgyfelelos oktato: Dr. Szente Viktoria

Eloadds- és gyakorlatvezetd oktatok: Dr. Szente Viktoria

Tantargyat gondozo tanszék neve: Marketing és Kereskedelem
Tanszékvezetd neve, beosztasa: Dr. Szigeti Orsolya, egyetemi docens

A tematika és kévetelményrendszer érvényessége: 2015/2016 tanév 1. félév

A tantargy céljai:

A tantargy részletesen targyalja a kozoOsségi agrarmarketing jellemzit és sajatossagait. Kitér az
agrartermékek piacdra, az egyéni termeldk és a szervezetek oldalardl is kozeliti azt. Bemutatasra
keriilnek a hazai és a nemzetkdzi sajatossagok, valamint kitérési lehetdség keriilnek meghatarozésra.
Foglalkozunk néhany olyan tipikus termékkel/termékpalyaval, amelynek értékesitését jelentdsen

befolyasolja a kdzosségi agrarmarketing.

Kovetelmények és az értékelés modja:

A félév elismerésének feltétele az eredményes (min. 2 érdemjegy, 60%-t6l) zarthelyi dolgozat
megirasa. A javitasra max. 2 potlasi lehetdség van. Nem teljesités esetén a félévi alairas megtagadasra

kertil.

Az érdemjegy szobeli vizsga alapjan keril kialakitasra. A zh dolgozat eredményei alapjan

jegymegajanlas torténhet a 4 és 5 jegyet elért hallgatok részére.



A tantargy témakorei:

Ssz. ORA TiPUSA ELOADAS TEMA SZEMINARIUM TEMA

A kozOsségi agrarmarketing helye
és szerepe a marketing
rendszerében. A kozdsségi

eloadds marketing kialakulasa,
szeminarium megjelenésének f6 okai. Az
agrarmarketing tipusai. A
mezogazdasagi termeldk
alkupozicidjat javité megoldasok.

A kodzdsségi agrarmarketing
o szervezetek formai, feladatai és
eldadas i e e
2. T eszkOzel. A kozosségi
szeminarium ; . T
agrarmarketing szervezidések
elényei és hatranyai.

A kozdsségi agrarmarketing
célcsoportjai.  Szervezodések  és
3 eléadas szervezetek a kozdsségi marketing
’ szeminarium szolgalatdban: marketingorderek és
terméktanacsok. A kozosségi
marketing és az internet.

Orszagos marketingszervezetek,
magyar példa. Hogy mikddik a
kozdsségi marketing Francia-
i eldadas orszagban? Kozdsségi marketing
’ sZeminarium Ausztridban: szervezet, rendszer és
marketing aktivitdsok. A német
példa a kozdsségi marketingben.
Zarthelyi dolgozat.
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